
発信側

差異運動

情報は、色々な条件が関係しあっ
て構成されている

情報は、たえず変化しているので
動体である

変化しているのでそこに差異が起
こり、新奇性があり、意味を生じ、
意味情報を発信する

１．条件

２．動体

３．差異

情報

情報財

（情報発信基地）

動体

差異

情報創造プロセス

意味情報を発信

条件

細内信孝作成



共振・共鳴プロセス

再発信

４．認知

５．理解

６．同調

７．共感

８．共鳴

同調運動

受信者

受信者

受信者

受信者 受信者

受信者

受信者

受信者

感性エリア

（共振・共鳴エリア）

受信者

受信者

受信者

細内信孝作成
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（同調運動）
情報創造
（差異運動）

情報発信

企 業
（発信者）

商 品
（情報財）

生活者
（受信者）

感性エリア（共振・共鳴エリア）

共振・共鳴する

細内信孝作成



商品ｉ

（情報財）

生活者Ｉ

企業
商品Ｉ

（情報財）

生活者ｉ

生活者Ｎ

情報活動

＝

＝

商品Ｉ

（情報財）

商品Ｎ

（情報財）
＝

クラブ社会

（情報サロン）

（１）各連鎖は意味の共有化を表す

（２）主な商品ごとにクラブ社会が形成され、

生活情報の交流が行われる

細内信孝作成
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